ZAPYTANIE OFERTOWE Z DNIA 22.10.2021

Instytut Rozwoju Miast i Regiondw w ramach realizacji Programu ,,Plan Dziatan dla Miast. Modelowa
Lokalno$¢”, bedacego inicjatywa towarzyszaca X Swiatowemu Forum Miejskiemu, finansowanego ze
srodkéw budzetu panstwa w ramach dotacji celowej przyznanej na podstawie umowy
nr 1/WUF11/DSR/2021 z dnia 21 wrzesnia 2021 r. pomiedzy Ministrem Funduszy i Polityki Regionalnej
a Instytutem Rozwoju Miast i Regiondw, zaprasza do sktadania ofert na realizacje ustugi zwigzane;j
z przygotowaniem kampanii promocyjnej programu ,,Plan Dziatan dla Miast. Modelowa Lokalnos¢”.

1. Przedmiot zamoéwienia

Wykonanie ustugi polegajacej na promocji dziatan zwigzanych z realizacjg programu ,,Plan Dziatan dla
Miast. Modelowa Lokalnos$¢”. Szczegdtowy opis przedmiotu zamdwienia stanowi zatgcznik nr 1 do
zapytania.

2. Termin zgtoszen

Przygotowane oferty prosimy sktada¢ do 27.10.2021 r., do godziny 12:00. Oferty nalezy przesta¢ na
adres e-mail: bsamorek@irmir.pl. Zgtoszona oferta powinna by¢ czytelna i zawieraé charakterystyke

doswiadczenia oferenta, doktadny wykaz swiadczen sktadajgcy sie na oferte oraz wycene ustugi.

3. Opis warunkéw udzialu w postepowaniu oraz opis sposobu dokonywania oceny ich
spetniania:

3.1. O zaméwienie mogg ubiegac sie Wykonawcy, ktérzy spetniajg nastepujgce warunki:

a) posiadajg uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli
przepisy prawa nakfadajg obowigzek ich posiadania

b) posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie

Zamawiajacy uzna ten warunek za spetniony, gdy Wykonawca wykaze, ze w okresie ostatnich 3 lat
przed uptywem terminu sktadania ofert zrealizowat, co najmniej piec ustug, ktérych przedmiotem byto
przygotowanie kampanii promocyjnych oraz co najmniej 2 konferencje o charakterze hybrydowym
adresowane do jednostek samorzadu terytorialnego. W celu spetnienia warunku Wykonawca
przedtozy wykaz:

— przeprowadzonych kampanii promocyjnych wraz z podaniem ich przedmiotu, dat wykonania
i podmiotéw, na rzecz ktérych zostaty wykonane oraz z ewentualnym zatgczeniem dowodéw,
czy zostaty wykonane nalezycie (np. referencje, protokét odbioru),

— zrealizowanych konferencji o charakterze hybrydowym adresowanych do jednostek
samorzgdu terytorialnego wraz z podaniem ich tematu, dat realizacji, liczby uczestnikéw
i typow podmiotdéw uczestniczacych ze szczegdlnym uwzglednieniem pracownikéw JST i/lub
spotek komunalnych,
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c) dysponujg odpowiednim potencjatem technicznym oraz osobami zdolnymi do wykonania
zamoéwienia

Zamawiajgcy uzna ten warunek za spetniony, gdy Wykonawca wykaze, ze dysponuje min. 2
pracownikami merytorycznymi posiadajgcymi, co najmniej 3-letnie doswiadczenie w przygotowaniu
kampanii promocyjnych i/lub konferencji o charakterze hybrydowym adresowanych do jednostek
samorzadu terytorialnego.

W celu wykazania spetnienia warunku Wykonawca przedtozy wykaz oséb, ktére beda uczestniczyty
w realizacji przedmiotu zamoéwienia, wraz z danymi na temat ich kwalifikacji zawodowych,
niezbednymi do wykonania zaméwienia.

d) znajduja sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie zamdwienia.

3.2. Ocena spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu bedzie dokonania na zasadzie spetnia/nie
spetnia na podstawie oswiadczenia Wykonawcy. Niespetnienie, chociaz jednego z ww.
warunkéw spowoduje wykluczenie Wykonawcy z postepowania. Oferte Wykonawcy
wykluczonego uznaje sie za odrzucona.

3.3. Z postepowania o udzielenie zamdwienia wykluczeni sg potencjalni Wykonawcy, ktdrzy s3
osobami lub podmiotami powigzanymi z Zamawiajgcym osobowo lub kapitatowo. Przez
powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy Zamawiajgcym
lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu Zamawiajgcego lub osobami
wykonujgcymi  w  imieniu  Zamawiajgcego czynnos$ci  zwigzane z przygotowaniem
i przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy.

4. Kryteria oceny ofert
Kryterium 1
Cena — max. 40 pkt
Wartos¢ kryterium bedzie obliczona wg wzoru:

cena oferty najtanszej

C= x 40 pkt
cena oferty badanej
Kryterium 2
Doswiadczenie — max. 60 pkt

a) Opracowanie 6-10 kampanii promocyjnych i 2 konferencji o charakterze hybrydowym
adresowanych do jednostek samorzadu terytorialnego — 15 pkt,

b) Opracowanie 6-10 kampanii promocyjnych i 3-5 konferencji o charakterze hybrydowym
adresowanych do jednostek samorzadu terytorialnego — 30 pkt,

c) Opracowanie 10-15 kampanii promocyjnych i 3-5 konferencji o charakterze hybrydowym
adresowanych do jednostek samorzadu terytorialnego — 45 pkt,



d) Opracowanie 10-15 kampanii promocyjnych i 6-10 konferencji o charakterze hybrydowym
adresowanych do jednostek samorzadu terytorialnego — 60 pkt,

W przypadku, gdy Wykonawca nie dotaczy do oferty wykazu wykonanych w ostatnich 3 latach ustug,
woéweczas oferta Wykonawcy w kryterium doswiadczenie otrzyma 0 pkt.

taczna ocena punktowa oferty obliczona zostanie wedtug ponizszego wzoru:
OP=C+D,

gdzie:

OP — punktowa ocena badanej oferty

C — punktowa ocena w kryterium cena

D - punktowa ocena w kryterium doswiadczenie

Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra spetni wszystkie wymagania Zamawiajgcego i uzyska
najwyzszg liczbe punktéw bedacych sumg punktéw za poszczegdlne kryteria.

Zamawiajgcy nie dopuszcza sktadania ofert czgstkowych.

5. Osoba do kontaktu

Barbara Samorek, e-mail: bsamorek@irmir.pl, tel. 571 068 038.

Zataczniki:

1. Specyfikacja kampanii promocyjnej
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Zatgcznik nr 1 do zapytania ofertowego z dnia 22.10.2021 r.
Specyfikacja kampanii promocyjnej

1. Przedmiot zamowienia

Przygotowanie kampanii promocyjnej ramach realizacji programu ,,Plan Dziatan dla Miast. Modelowa
Lokalno$é”. Kampania powinna by¢ zrealizowana w wybranych kanatach: prasa ogdlnokrajowa oraz
Internet. Mozliwe formy komunikatéw w ramach kampanii prasowej to: artykuty, wypowiedzi,
wywiady, informacje prasowe, spoty i filmy promocyjne, oraz reklamy internetowe, w tym dla mediéow
spotecznosciowych.

2. Informacje o Programie ,Plan Dziatan dla Miast. Modelowa Lokalnos$¢”

Program pn. ,,Plan Dziatan dla Miast. Modelowa Lokalnos¢” (PDM) jest inicjatywa towarzyszacy 11.
sesji Swiatowego Forum Miejskiego, prestizowej miedzynarodowej konferencji organizowanej przez
UN-Habitat w dniach 26-30 czerwca 2022 r. w Katowicach, stanowigcej najwazniejsze globalne
wydarzenie dotyczace polityki, transformacji, rozwoju i przysztosci obszaréw miejskich w Europie
w 2022 .

Ideg Programu jest popularyzacja oraz wdrazanie zréwnowazonych trendéw wspotczesnej mysli
urbanistycznej w ujeciu lokalnym. Opracowany wspdlnie z miastami ,,Plan Dziatan dla Miast” bedzie
stanowi¢ polskag odpowiedZ na wyzwania zwigzane z realizacjg celéw zrownowazonego rozwoju
stawiane przez Agende 2030. Program jest integralng czesciag przedsiewzie¢ Swiatowego Forum
Miejskiego (World Urban Forum), podczas ktérego zostanie ogtoszony i podpisany. Misjg ,,Planu
Dziatan dla Miast” jest pozostawienie dziedzictwa po WUF11 w postaci katalogu dziatan, wspdlnej wizji
zrbwnowazonego rozwoju wypracowanej dzieki wymianie doswiadczen, dotychczasowych
transformacji i perspektywicznych dazen miast. Program zmierza do wiaczenia polskich miast
w Swiatowa dyskusje na temat rozwoju terendéw zurbanizowanych oraz stworzenia przestrzeni dla
systematycznego udoskonalania i wdrazania dobrych wzorcow w lokalnych politykach
miejskich. Zatozeniem Programu jest zaangazowanie co najmniej 100 miast do opracowania i realizacji
,,Planu Dziatan dla Miast” oraz objecie ich profesjonalnym wsparciem eksperckim na kazdym etapie
prac.

3. Opis kampanii promocyjnej

Kampania promocyjna powinna komunikowaé przede wszystkim gtéwny cel programu, jakim jest
popularyzacja oraz wdrazanie zréwnowazonych trendéw wspoétczesnej mysli urbanistycznej w ujeciu
lokalnym. Zaméwienie bedzie realizowane w dwdch etapach:

1) Promocja dziatan zwigzanych z realizacja programu ,Plan Dziatann dla Miast. Modelowa
Lokalnos¢” w tytutach wydawnictwa o zasiegu ogolnopolskim, w ktérym zamieszcza informacje
z dziedziny wiedzy dotyczacej przedmiotu i tematyki programu. W tym:

(i)  min. 5 artykutéw promocyjnych w czasopismie dotyczagcym branzy komunalnej, ochrony
Srodowiska, urbanistyki i regionalistyki (w odstepie miesiecznym, rozpoczynajac od
stycznia 2022 r.);

(ii)  min. 5 artykutdéw promocyjnych na stronach internetowych wydawnictwa (w odstepie
miesiecznym, rozpoczynajgc od stycznia 2022 r.);



(iii)  zamieszczenie artykutéw i banneru reklamowego przez min. 3 miesigce na stronach
internetowych wydawnictwa (rozpoczynajgc od stycznia 2022 r.);

(iv) promocja programu na stronach portali spotecznosciowych wydawnictwa, w szczegélnosci
na platformie facebook (min. trzykrotna, rozpoczynajac od stycznia 2022 r.);

(v)  mailing promujgcy program ,,Plan Dziatan dla Miast. Modelowa Lokalnos$¢” (nie pdzniej niz
do 8.11.2021 r. lub w terminie wskazanym przez Zamawiajgcego);

2) Promocja programu ,Plan Dziatann dla Miast. Modelowa Lokalno$¢” na wydarzeniach/
konferencjach/panelach towarzyszacych dziatalnosci Wykonawcy w terminach ustalonych
z Wykonawca, ktéra bedzie zwierata:

(i) prezentacje programu (w trakcie min. 3 paneli);

(i)  prezentacje logo programu we wszystkich materiatach promujgcych wydarzenie/a;
(iii)  krotki spot/film promocyjny emitowany w trakcie wydarzer/a;

(iv) relacje z wydarzen/a w tytutach wydawnictwa;

4. Zobowigzania Zamawiajgcego

Zamawiajgcy przekaze dla Wykonawcy materiaty merytoryczne do umieszczenia w tytutach
wydawnictwa. Materiaty merytoryczne beda obejmowaty teksty, grafiki i logotypy reklamowe zgodnie
z ustalonymi wczesniej z Wykonawca wytycznymi.

5. Zobowigzania Wykonawcy

Wykonawca bedzie zobligowany przedstawi¢ Zamawiajgcemu koncepcje kompleksowej kampanii
promocyjnej. Wykonawca zobowigzuje sie do przeprowadzenia kampanii promocyjnej, zgodnie ze
ztozong deklaracjg w postaci koncepcji oraz z opisem przedmiotu zamoéwienia zawartym w specyfikacji
kampanii promocyjnej. Wykonawca bedzie obowigzany do dostarczenia kazdego wydania czasopisma,
w ktérym ukaze sie artykut/ogtoszenie oraz umozliwienia wglagdu Zamawiajgcego w wersje edytowang
przed publikacjg przekazanych tresci.

Wykonawca deklaruje, ze dysponuje odpowiednig wiedzg oraz doswiadczeniem niezbednymi do
nalezytego zrealizowania przedmiotu umowy i zobowigzuje sie wykona¢ go w najlepszej woli, zgodnie
z posiadang wiedzg fachows, starannie, uczciwie i odpowiedzialnie z uwzglednieniem obowigzujacych
przepiséw prawa i przyjetych standarddéw, z uwzglednieniem profesjonalnego charakteru prowadzone;j
przez siebie dziatalnosci, wykorzystujgc w tym celu wszystkie posiadane mozliwosci, a takze majac na
wzgledzie ochrone intereséw Zamawiajgcego.

Wykonawca przy wykonywaniu przedmiotu umowy bedzie wykorzystywat jedynie materiaty, utwory,
dane i informacje oraz programy komputerowe, ktdre sg zgodne z obowigzujgcymi przepisami prawa,
a w szczegolnosci nie naruszajg débr osobistych i majgtkowych oraz osobistych praw autorskich, praw
pokrewnych, praw do znakdéw towarowych lub wzoréw uzytkowych badZ innych praw wtasnosci
przemystowej, a takze danych osobowych osob trzecich. Gdyby doszto do takiego naruszenia, wytgczng
odpowiedzialno$s¢ wzgledem oséb i podmiotéw, ktérych prawa zostaty naruszone, ponosi
Wykonawca.

Po zrealizowaniu przedmiotu zamdwienia Wykonawca przeniesie na Zamawiajgcego autorskie prawa
majatkowe do przedmiotu zamdéwienia w rozumieniu ustawy o Prawie autorskim i prawach
pokrewnych wytworzonych w trakcie realizacji przedmiotu umowy wraz z mozliwoscig przetwarzania,
powielania i modyfikowania.



6. Warunki finansowe wykonania zamoéwienia

Za wykonanie przedmiotu zamdwienia Wykonawca otrzyma w dwéch etapach na podstawie

protokotéw zdawczo-odbiorczych (na podstawie makiety, o ktérej mowa w pkt 7iii oraz na podstawie

zrealizowanych dziatarh do 30.06.2022 r). Potwierdzeniem wykonania przedmiotu zamdwienia bedzie

protokot zdawczo-odbiorczy podpisany przez Zamawiajgcego i Wykonawce. Protokét bedzie stanowit

podstawe do wystawienia faktury/rachunku.

7. Przewidywany termin realizacji zamodwienia

Wykonawca zobowigzany jest wykonaé przedmiot umowy w terminie do 30 czerwca 2022 r.,
z zastrzezeniem:

(i)

(i)

(iii)
(iv)
(v)

(vi)

wykonania mailingu promujgcego program ,,Plan Dziatan dla Miast. Modelowa Lokalnos¢”
— nie pdzniej niz do 8 listopada 2021 r. lub w terminie wskazanym przez Zamawiajgcego;
promocji programu ,Plan Dziatan dla Miast. Modelowa Lokalnos¢” podczas
wydarzen/konferencji/paneli towarzyszgcych dziatalnosci Wykonawcy w terminie
ustalonym z Wykonawcg;

opracowania makiety tresci wszystkich materiatéw publikowanych w 2022 r. do 21
grudnia 2021 r,;

publikacji artykutdw promocyjnych w czasopismie oraz na stronach internetowych
wydawnictwa w miesigcach: styczen — maj 2022 r. lub styczen — czerwiec 2022 r;
promocji programu na stronach portali spotecznosciowych wydawnictwa, w szczegdlnosci
na platformie facebook — nie pdzniej niz do 30.06.2022 r.;

publikacji artykutéw i banneru reklamowego przez min. 3 miesigce na stronach
internetowych wydawnictwa — nie pdzniej niz do 30.06.2022 .



